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Introducgéo

Neste artigo analiso as atividades econémicas dos imigrantes brasileiros ja
estabelecidos na sociedade receptora, identificando as suas multiplas formas de
conexao e intersecao com o0s processos sociais. Mais especificamente, sao eleitos
como pontos analiticos de inflexao dois fenomenos distintos, porém interligados: o
empreendedorismo e o consumo de bens. O primeiro diz respeito ao surgimento e a
permanéncia de estabelecimentos comerciais de produtos tipicamente brasileiros.
0 segundo, por sua vez, reflete a formacdo do consumo “intra-étnico” de produtos
brasileiros no Japao. Busca-se assim contribuir para a compreensao das formas de
sociabilidade e de interacdo presentes nas atividades economicas desses
imigrantes, destacando a importancia das redes sociais.

O consumo e o empreendedorismo de imigrantes brasileiros no Japao sao
atividades economicas influenciadas por relacdes sociais dotadas de sentido.
Através da nocao de redes sociais argumento que a solidariedade e a
temporalidade presentes nas relacdes desses imigrantes sao importantes capitais
mobilizados pelos individuos, compondo redes compartilhadas, em grande medida,
pela condicao de imigrante.

* Agradeco a Prof.? Dr.® Nadya AraGjo Guimardes e ao Prof.° Dr. Sedi Hirano pelo apoio e
pelos comentarios.



Sociologia Econdmica das Migracdes: um didlogo conceitual

As areas da sociologia econdmica e sociologia das migracdes estabelecem um
dialogo estreito na medida em que ambos os campos de investigacao tém buscado
ultimamente intensas reformulacoes tedricas, resultantes dos questionamentos
dirigidos as analises neoclassicas sobre, por exemplo, as origens das correntes
migratorias, a adaptacao dos imigrantes e suas atividades econdmicas nos paises de
destino (cf. PORTES, 1998). Autores como Portes sugerem integrar os achados e
hipoteses da sociologia das migracdes a conceitos abstratos da “nova” sociologia
econdmica, tarefa que até entdo ndo havia sido feita de forma explicita. Isto se
constitui em uma tarefa, afirma o autor, porque a sociologia economica deve
aplicar as suas propostas em aspectos concretos da vida social de forma a expandir
a discussao socioldgica além das fronteiras dos paradigmas econémicos.

Os resultados deste dialogo sao bastante promissores para ambos os campos de
estudo, uma vez que podem revelar interpretacées mais amplas sobre os processos
migratorios e as atividades economicas a eles relacionadas. De forma isolada, no
entanto, a aplicacdo de conceitos corre o risco de representar um artificio
explicativo muitas vezes restrito quando sua utilizacdo é feita de forma
generalizada a qualquer objeto de estudo. Por este motivo, exponho a seguir
alguns conceitos sociolégicos mais proximos ao debate deste artigo (as atividades
economicas dos imigrantes brasileiros no Japao) demonstrando seus possiveis usos
e limitacoes frente ao objeto proposto. O material empirico que sustenta esta
analise foi recolhido por meio de observacao participante na cidade de Toyokawa,
provincia de Aichi-ken, Japao, entre os meses de janeiro e abril de 2007.

A sociologia econdmica pode ser definida de modo conciso como “a aplicagéo
de idéias, conceitos e métodos sociolégicos aos fenbémenos econdmicos”
(SWEDBERG, 2004, p.7, traducao nossa), baseia-se em grande parte na perspectiva
weberiana sobre a acdo humana e sobre os fendmenos econdmicos (e a maneira
pela qual estes influenciam o resto da sociedade). Para apresentar a sua visao mais
geral, tomamos como ponto de partida a nocao de que a acdo econdmica se refere
a aquisicdo e o uso de recursos ou bens escassos. Sobre esta afirmacdo, ha
consenso tanto de economistas quanto de sociologos. O mesmo nao ocorre, no
entanto, quando a discussao recai sobre as motivacdes dos atores, a influéncia de
outros individuos e de elementos sociais nas atividades econdmicas.

A perspectiva neoclassica (cf. SAMUELSON, 1957 apud PORTES, 1998; BECKER,
1976 apud PORTES, 1998), por exemplo, optou por adotar um esquema simplificado
da acdo humana baseada em calculos matematicos para interpreta-la. A
racionalidade do individuo aqui seria tratada enquanto uma busca constante de
maximizacao de ganhos de forma utilitaria.
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Segundo Portes, a perspectiva da sociologia € distinta e entende que a acao
economica é socialmente orientada e que as normas sociais, valores, relacdes e
estruturas moldam ndo somente as intencdes dos individuos, mas também as
estratégias e os recursos empregados para a realizacdo dessas atividades. Ela
assume que os individuos sao racionais na medida em que buscam seus objetivos de
forma deliberada, mas nao podem ser analisados, de forma isolada e atomizada.
Em Economia e Sociedade (1994 [1922]), Weber distingue quatro tipos ideais de
acao: acao racional com relacao a fins; acao racional com relacao a valores; acao
afetiva ou emocional; acao tradicional;

O primeiro destes tipos, em suma, considera que a acdo é socialmente
orientada porque leva em consideracao o comportamento dos outros. A natureza e
0 escopo desta acao se manifestam em diferentes estruturas de oportunidade e
restricbes em que os grupos e individuos realizam as suas atividades economicas, e
aqui as relacles sociais estdao presentes em todo o processo. Esta tipologia
weberiana também se desdobrou em outras teorizacdes sistémicas sobre a acao
humana, por exemplo, em autores como Parsons e Smelser'. No entanto, estes
assumiam uma concepcao de individuo normativamente orientado ou “super-
socializado”, através da introjecao de valores.

Portes aponta que a sociologia econdmica procura superar esta abordagem
funcionalista ao assumir que a acao econdmica € socialmente orientada na medida
em que a busca do individuo por ganhos materiais interage com outros objetivos
como o reconhecimento, aprovacao, status, informacao e poder (cf. PORTES,
1998). Estes elementos dependem, por sua vez, das expectativas reciprocas dos
outros individuos, compondo uma densa rede de relacdes sociais. A atencao recai,
portanto nas estruturas em que essas normas, valores e expectativas operam.

Com relacdao ao mercado, a abordagem sociologica sobre as atividades
economicas representa, de uma forma geral, uma tentativa de desenvolver teorias
alternativas aos modelos instrumentais puramente econdémicos em que a influéncia
de elementos sociais € desconsiderada. Em oposicao a visdo neoclassica, para quem
o mercado € a priori a expressao universal e exclusiva de organizacdo economica,
muitos autores tém interpretado o mercado como uma das varias possiveis formas
de arranjo social que envolve processos econdmicos®. Trata-se, portanto, de uma
forma institucionalizada de relagcdes sociais em que o consumo, a producao e a
troca estao presentes.

' Ver PARSONS, T. & SMELSER, N., Economy and Society. New York. Free Press, 1956.

2 Com relacdo a interpretacdo da “nova” sociologia econdmica sobre os mercados, ver:
ZELIVER, V. Beyond the Polemics of the Market: Establishing a Theoretical and Empirical
Agenda, Sociological Forum 3 (1988): 614-34; NEIL J. SMELSER e RICHARD SWEDBERG, The
Sociological Perspective on the Economy, pp. 3-26 in Handbook of Economic Sociology, ed.
NEIL SMELSER e RICHARD SWEDBERG. New York: Russell Sage Foundation, 1994.
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Apos estas breves consideracbes, exponho em seguida o que Portes
considera como os principais conceitos formulados pela “nova” sociologia
econdmica para interpretar as dinamicas de interacao social entre os atores.

TransagOes ““enraizadas’, redes sociais e capital social

A nocao de “enraizamento” (embeddedness) “se refere ao fato de que as
transacdes econbmicas dos mais diversos tipos estdo inseridas em amplas
estruturas sociais que afetam a sua forma e seu desfecho” (PORTES, op. cit. p.6,
traducao nossa). O conceito remete ao argumento de Polanyi, para quem o
mercado ndo representa a forma universal de organizacdo da economia, mas €&
somente uma representacao historicamente situada (cf. POLANYI, 1980).
Granovetter (1985) retoma esta nocao de “enraizamento” em um artigo de ampla
repercussao, renovando a discussao sobre a sociologia econdmica especialmente
nos Estados Unidos e na Europa, sendo também posteriormente reformulada e
criticada por outros autores (cf. SWEDBERG, 2004).

Segundo Granovetter, a influéncia das forcas sociais na constituicao dos
mercados modernos ainda esta presente, ao contrario do que imaginava Polanyi.
Além disso, como argumenta Zelizer (2005), atualmente é questionavel o dilema
polanyiano que alertava para o perigo da existéncia da autonomia “ficticia” dos
mercados frente a sociedade, ou seja, a hegemonia dos mercados e de suas
instituicoes como organizadoras da sociedade. Assim, este perigo, interpretado por
Polanyi como uma invasao fatal aquilo que o autor considera como relacdes sociais
“verdadeiras” (STEINER, 2008), Zelizer demonstra ser equivocado, ao concluir que
a monetarizacao por si s6 ndo corrompe a vida moral.

Tais forcas a que se refere Granovetter se expressam das mais variadas
formas, podendo ser apreendidas através da nocdo de redes interpessoais de
relacoes: estas seriam a estrutura que preenche a funcao de ordenamento da
sociedade (cf GRANOVETTER, 1985). Dessa forma, todas as acdes economicas
estariam enraizadas em redes de relacdes sociais. Posteriormente, apods novas
formulacdes conceituais, Granovetter distinguiu dois tipos de “enraizamento”: o
relacional e o estrutural. O primeiro se refere as relacdes pessoais entre os atores
economicos, o que inclui categorias de analise como, por exemplo, expectativas
normativas, aprovacao e transacoes baseadas na reciprocidade. O segundo se
refere as redes mais amplas de relacdes a que estes atores pertencem?®, ou seja, ao

3 para mais detalhes, ver: GRANOVETTER, M. “The Old and New Economic Sociology: A
History and an Agenda”, in Beyond the Market Place, FRIEDLAND, R. & ROBERTSON, A
(eds), NY, 1990.
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grau em que os atores estao envolvidos a partir de grupos coesos. Tais grupos
gerariam estruturas normativas, simbdlicas e culturais que afetam o
comportamento dos outros. Para Granovetter, a importancia deste conceito reside
em salientar o quanto as relacdes sociais influenciam o comportamento dos
individuos e das instituicoes, sendo equivocado considerar a economia enquanto
uma esfera autdonoma na sociedade moderna.

Percebe-se entao que o “enraizamento” e as redes sociais possuem um
importante valor heuristico para a sociologia econémica, representam alternativas
aquelas perspectivas de acdao humana que Granovetter denomina, por um lado, de
“subsocializadas” que partem do individuo atomizado e, por outro, de “super-
socializadas” ja mencionadas, representando, entre os dois extremos, um
instrumento analitico de médio alcance. O foco recai, portanto, sobre o individuo e
suas relacgoes.

Apesar de ser definida sob varias formas na literatura, a nocao de redes
sociais ganhou contornos especificos para autores da sociologia econdmica. Neste
artigo o conceito possui uma definicao restrita, que dialoga com outras nocoes
mais amplas da area, como venho demonstrando. Distingue-se, assim, das
formulacdes mais propriamente dirigidas a compreensao da formacao dos processos
e dos fluxos migratorios (TILLY, 1990; DURAND; MASSEY, 2002). Chamo a atencao
para este ponto porque o que pretendo neste artigo é discorrer sobre a
importancia das redes sociais nas atividades economicas de imigrantes ja
estabelecidos, sendo uma investigacdo de redes sociais de brasileiros
(re)formuladas e (re)construidas na sociedade receptora: o Japao. Como afirma
Truzzi: “a prépria experiéncia migratoria por si s6 é capaz de propor e redefinir
novas identidades e reconhecimentos que podem se traduzir em novas redes”
(2008, p.211).

Dito isso, na perspectiva da sociologia econémica, Portes entende que as
redes sociais sao um dos mais importantes tipos de estrutura em que as transacoes
economicas estao “enraizadas”, podem ser utilizadas como fonte de aquisicao de
bens escassos, a exemplo de capital e de informacdo, além da capacidade de
regular associacoes familiares, culturais e afetivas: “redes sociais ndo sdo dadas e
devem ser construidas através de estratégias de investimento orientadas para a
institucionalizagdo das relagdes dos grupos, utilizaveis enquanto fonte confiavel
de outros beneficios” (1998, p.3 traducao nossa). Nas formulagbes conceituais
mais atuais da sociologia econémica, as redes sociais sdao aferidas de acordo com a
sua dimensao, dada em graus de densidade e alcance (cf. LIGHT & ROSENSTEIN,
1998).

Também se reconhece que estas ndo sao as Unicas estruturas sociais em
que as acdes econdmicas estdo enraizadas (cf. DOBBIN, 2005), apesar de
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geralmente representarem a forma mais imediata encontrada pelos atores de
mobilizar recursos para fins objetivos. E, dentro de uma estrutura de relacées
sociais, como sao mobilizados recursos como informacao, capital, poder, no
decurso das interagoes?

Para compreender a dinamica destas estruturas, Portes recorre a nocao de
capital social, um conceito definido enquanto a capacidade ou habilidade dos
individuos em comandar recursos escassos de acordo com sua posicdo nas redes ou
estruturas sociais mais amplas (cf. 1998a). A sistematizacao do conceito foi um dos
desafios levados a cabo pelo autor, uma vez que a sua definicao aparecia até entao
na literatura de forma bastante diversa, em autores como Coleman, Loury e
Bourdieu. Esta habilidade a que se refere Portes ndo é algo inerente ao individuo,
mas ocorre a partir das suas relacées com os outros, constituindo-se enquanto um
produto do “enraizamento”, seja ele relacional ou estrutural. O autor também
formulou uma tipologia de capitais sociais, variando de acordo com as fontes dos
recursos, as motivacoes e os efeitos.

Um aspecto central nos estudos sobre migracao a partir da perspectiva da
sociologia econdmica” pode ser expresso pela aplicacdo destes conceitos a casos
concretos. Isto se torna mais interessante quando autores como Portes observam
que grupos coesos permanecem estaveis ou se desfazem juntos e, enquanto sua
solidariedade contribui para o empreendimento individual, ao mesmo tempo impode
limites bem definidos para as iniciativas individuais. Por isso €& que os
empreendimentos étnicos tendem a se especializar em algumas poucas atividades
econdmicas e assim permanecem por geracoes, a exemplo do bairro de Chinatown
de Sao Francisco (op. cit. p.16).

0 que é sustentado nesta afirmacao, portanto, € a importancia das
relacdes interpessoais nas atividades econdmicas e como a sua configuracao afeta
os empreendimentos de um determinado grupo.

Empreendedorismo, consumo e relacdes interpessoais

Os individuos ndao somente se mantém em relacdo uns com os outros, mas
também encontram formas de coordenar as suas atividades econémicas através de
firmas ou empresas. Neste aspecto, os empreendimentos étnicos sao um outro
ponto de partida de grande interesse que revelam a construcao de estruturas
sociais de alianca e de controle (cf. GRANOVETTER, 1998). Se analisados através do
arcabouco conceitual da sociologia econémica, € possivel dizer que os lacos sociais
dos imigrantes e das comunidades étnicas podem especificar condicdes,
fornecendo recursos necessarios para as firmas prosperarem.
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Sobre o termo “etnicidade”, ha um grande debate antropologico sobre o
assunto. Barth (1998 [1969]), por exemplo, entende que as categorias étnicas sao
uma forma de organizacao social, situacao na qual os atores utilizam as
identidades étnicas para categorizar a si proprios e a outros, no contexto de
interacdo. Ja Carneiro da Cunha (1986 [1979]) argumenta que a “etnicidade” é
linguagem e forma de organizacao politica, nao sendo uma categoria analitica, mas
uma categoria “nativa”, isto €, usada por agentes sociais para os quais ela é
relevante. Considerando as varias abordagens a respeito do termo, o objetivo de
definir conceitualmente o que é “etnicidade” demandaria uma discussao que nao
cabe neste artigo. Assumo, portanto, que se trata de uma discussao em aberto,
podendo o termo ser aqui compreendido enquanto uma forma emblematica para
pensarmos as diferencas em um determinado contexto de interacao, referente aos
brasileiros que vivem no Japao®*.

Considero que ha uma enorme diversidade de atividades empreendedoras
de brasileiros no Japao, constituindo processos distintos. No entanto, demonstro
também que tais diferencas ao mesmo tempo compartilham a formacao de
significados em comum; e sdo estes os elementos que tornam possiveis, no caso
analisado, o surgimento e a permanéncia deste tipo de atividade econdomica.

Passemos entao para o caso dos estabelecimentos comerciais destinados
aos imigrantes brasileiros no Japdo. E possivel constatar que estes atualmente ja
possuem certa diversidade e infra-estrutura (como logistica e distribuicdo e o
sistema de franquias), sendo marcante a sua presenca nas cidades de maior
concentracao de brasileiros, como Toyohashi, Toyokawa, Nagoya, Hamamatsu,
Iwata, Toyota e Oizumi, como demonstra Linger (2001). Entre os varios tipos de
servico existentes, podemos citar os supermercados de alimentos e produtos
tipicamente brasileiros, restaurantes, servicos de telefonia, internet, lojas de
carros, roupas € etc.

Neste caso, o surgimento dessas atividades econdmicas nos revela ao
menos dois aspectos interessantes, relacionados entre si e centrais a discussao do
empreendedorismo e do consumo de imigrantes: a reconfiguracao das redes sociais
desses brasileiros no que se refere a (i) “etnicidade” e a (ii) temporalidade. O
primeiro aspecto nos revela que as redes sociais foram configuradas em torno da

4 A respeito da discussdo sobre a “etnicidade” de brasileiros no Japao, TSUDA (2001)
constata que no Brasil os japoneses e nipo-descendentes passaram a possuir prestigio social
através de percepcoes construidas e essencializadas sobre o Japdo. Isto contribuiu para
que este grupo passasse a ser visto entao como uma "minoria positiva” no Brasil, situacao
que se inverte quando esses nipo-descendentes emigram para o Japao. Neste ultimo caso,
sao criadas percepcoes negativas sobre os brasileiros a partir de seu status de imigrante e
de comportamentos vistos como culturalmente distintos, sendo percebidos entdao como
uma "minoria negativa”.
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condicdo comum de imigrantes; ja o segundo revela a formacdo de novas
expectativas referentes a duracao da experiéncia migratoria;

O empreendedorismo de imigrantes durante algum tempo foi atribuido
pelos estudiosos classicos da sociologia das migracoes as dificuldades de
assimilacdo na sociedade receptora, fazendo com que os recém-chegados
procurassem por nichos de mercado onde poderiam exercer as suas atividades para
sobreviver. No entanto, tal visao foi superada, como apontam Light & Bonacich
(1988) e diversos sao os motivos que levam as atividades empreendedoras. Mais
diversos ainda acredito que sejam os processos de construcao de diferencas, de
reconhecimentos, enfim, de interacoes.

Considerando tal diversidade, podemos reconhecer as limitacdes de alguns
dos conceitos mais difundidos na literatura que interpretam o tema do
empreendedorismo étnico: “minorias intermediarias” (middleman minorities),
formulado por Light & Bonacich (1988), “enclaves”, formulado por Portes (1987) e
“nichos ocupacionais étnicos”, trabalhado por Waldinger (1994). Em comum, os
conceitos partem do estabelecimento de certos padroes ou perfis atribuidos a
atividade empreendedora, o que revela a necessidade de localiza-los de forma
apropriada ao tipo de discussao pretendida.

As “minorias intermediarias” fazem referéncia aqueles grupos que ocupam
espacos econdomicos geralmente marginalizados do mercado, servindo este tipo de
servico ao puUblico do qual fazem parte. Os “enclaves” sdao redes espaciais
aglomeradas cujos proprietarios sdao membros de uma mesma minoria da
populacdo. Estes tipos de empreendimento surgem em um primeiro momento para
suprir necessidades de um grupo étnico e seu sucesso deve levar em consideracao
outras variaveis como o tamanho da populacdo étnica, o nivel de
empreendedorismo e a disponibilidade de fontes de capital. Os “nichos
ocupacionais” podem ser entendidos como atividades economicas iniciadas por
individuos imigrantes e que, posterior ao sucesso destas, possibilitam a entrada de
membros da mesma nacionalidade ou etnia dos pioneiros.

Os trés conceitos acima, apesar de se diferenciarem em termos de
estrutura e formas de operacao, dependem das redes sociais e do capital social
para tornarem possivel o surgimento e o sucesso do empreendedorismo. Esta
observacao € extremamente importante, pois tal dependéncia pode ser entendida
enquanto uma condicdo a sua aplicacao em casos concretos.

Consideramos que a utilizacao destes conceitos mais gerais deve ser feito
com cautela, considerando as especificidades de cada contexto que é analisado.
Por exemplo, alguns estudos tém demonstrado que na sociedade receptora, as
redes sociais construidas em torno da “etnicidade” podem servir como fonte ao
imigrante empreendedor para ocupar determinado nicho de mercado, ou mesmo
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servir as necessidades de consumo de um grupo étnico. Ao mesmo tempo, tais
redes construidas através da convergéncia de lagos econdmicos e étnicos possuem
efeitos restritivos. Ou seja, as relacdes sociais “étnicas”, geralmente intensas,
possibilitariam o comportamento econdmico de imigrantes empreendedores, na
medida em que fortalecem as proprias relagdes internas entre os individuos,
também reforcam os limites da sua segregacdo na sociedade (cf. WALDINGER,
1995). No entanto, isto somente se revela a partir da analise de caso, ja que nao é
possivel imaginar que qualquer empreendedor dispée de capital social e, se
dispusesse, € necessario identificar quais sao eles.

No caso dos empreendimentos comerciais de imigrantes brasileiros no
Japao, podemos compreendé-los enquanto “enclaves étnicos”, mas é necessario
considerar a sua particularidade no que se refere as questdes centrais apontadas.
No caso das expectativas temporais de permanéncia e duracdo da experiéncia
migratoria (i), a adocao desta variavel temporal pode contribuir para
compreendermos como as estruturas de relacdes sociais influenciam as acdes
econdmicas de imigrantes. Ja no caso da reconstrucdo das redes sociais desses
brasileiros no que se refere a “etnicidade”, configuradas em torno da condicdo
comum de imigrantes brasileiros (ii), esta contribui para reforcar os lacos
comunitarios baseados na solidariedade e na confianca, condicdo central para o
sucesso de empreendimentos “étnicos”, como aponta Granovetter (1998).

As expectativas temporais ocorrem quando sao estabelecidas redes sociais
entre o local de destino e o local de origem, ou seja, os quando os imigrantes de
fato planejam se estabelecer ou retornar. Qual seja a decisao, ela repercute de
forma direta em possiveis investimentos como, por exemplo, na aquisicao de
imoveis e nos empreendimentos comerciais (investimentos de longo prazo). Roberts
(1998) define esta temporalidade como “duracdes socialmente esperadas” (socially
expected durations), uma habilidade de comando de recursos que tera como
resultado estabelecer a duracao pretendida da migracao, ou seja, trata-se de um
capital social.

Ha pesquisas que apontam para um ndmero representativo de imigrantes
brasileiros no Japdo que ndo possuem intencdo de permanecer no pais’, como
constataram Beltrao & Pinheiro (2004) mas, em contraste ao perfil de “migracao

3 Segundo esta pesquisa, entre aqueles que responderam o questionario sobre as intencdes
de permanéncia, foi verificado que a grande maioria de homens (89,2%) e mulheres (85,7%)
nao pretendia se fixar no Japao. O tipo de moradia dos pesquisados também refletiu este
fato, sendo irrisdria a proporcao das familias brasileiras que possuiam moradia propria.
Entretanto, devemos ressaltar que a pesquisa encontra limitacdes com relacdo a amostra:
os entrevistados foram brasileiros que participaram das caravanas de salde promovidas por
voluntarios ou que se dirigiram ao consulado do Brasil em Toquio ou Nagoya durante o més
de janeiro de 2004.
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de retorno” que lhes foi usualmente atribuido, a quantidade de brasileiros com
visto de residéncia permanente no Japao tem crescido de forma ininterrupta desde
1992, quando representavam cerca de 0,15% total de brasileiros documentados
oficialmente pelo Ministério da Justica do Japao. Em 2004, o nimero chegou a
52.581, representando 18,3% do total (cf. HIGUCHI, 2006). E possivel afirmar,
portanto, que a temporalidade deste fluxo migratorio tem mudado
consideravelmente como apontam alguns autores (cf. ASSIS, 2002; SASAKI, 2000), e
o surgimento e a permanéncia dos estabelecimentos comerciais de brasileiros no
Japao também reflete este fato.

Interpretamos aqui os estabelecimentos comerciais brasileiros no Japao
enquanto investimentos de médio ou mesmo longo prazo, geralmente realizados a
partir da decisdo de investimento do imigrante em uma atividade econémica que
pressupde, no minimo, maior duracdo de sua permanéncia no local de destino.
Dessa forma, retomando o conceito de Roberts, afirmamos que as redes sociais
entre o local de destino (Japao) e o local de origem (Brasil) destes
empreendedores foram reconfiguradas. Verifica-se assim a influéncia das
estruturas de relacdes sociais sobre as suas acdes economicas a partir do comando
de recursos que estabeleceu a duracao da sua migracao, a exemplo da aquisicao de
imoveis ou a solicitacdo do visto de residéncia permanente.

Avancando até os desdobramentos das pesquisas em que o
empreendedorismo se caracteriza por servicos voltados a um puUblico étnico
especifico, alguns autores tém argumentado que nao somente os individuos, mas
também outras categorias permitem o intercambio entre os locais de origem e de
destino. Haveria, portanto, o fluxo transnacional de bens materiais e nao-
materiais: produtos e servicos, como € o caso de alimentos, vestimentas e outros
produtos especificos (cf. MAHLER, 2001) demandados pelos consumidores étnicos,
ou as remessas de dinheiro enviadas através de formas n&o-institucionais (cf.
TILLY, 2007); também o fluxo de idéias, comportamentos, identidades e capital
social, algo que Levitt denomina “remessas sociais” (1998, p. 927).

Segundo o Guia Japdo do ano de 2008, publicacao em portugués distribuida
gratuitamente pelo jornal International Press, dos cerca de 1.145 estabelecimentos
comerciais brasileiros que constam no Japao, 301 deles estao localizados na
provincia de Aichi-ken, distribuidos em dezenove categorias de atividade como:
servicos de telefonia, provedores de internet, agéncias de viagem, assessoria
técnica, imoveis, restaurantes, escolas, etc.

A cidade de Toyokawa localiza-se nesta provincia, trata-se de uma regiao
que comporta um grande nimero de industrias de transformacado, automotiva e
eletronica, sendo também conhecida atualmente pela forte presenca de
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brasileiros®. Nas proximidades das grandes fabricas, como a Suzuki e a Toshiba,
encontram-se centros comerciais, onde existem supermercados, lojas de roupa,
cabeleireiro, videolocadoras, restaurantes, empreiteiras de trabalho voltadas para
o publico brasileiro, ou seja, sdo “intra-étnicos”. Nestes locais, a comunicacdo com
0 publico é feita totalmente em lingua portuguesa, desde as inscricoes na fachada
dos prédios a descricao dos produtos nas prateleiras ou as tabelas de preco.

Nos espacos internos € interessante ressaltar a constante referéncia a
simbolos e costumes que remetem ao Brasil, como as cores verde e amarela, fotos
de locais como o Cristo Redentor e imagens de celebridades nacionais. Muitos dos
produtos a venda sao de origem brasileira, a exemplo das roupas, filmes, cds,
revistas e alimentos. Os dois “centrinhos” de comércio brasileiro mais conhecidos
de Toyokawa — onde os supermercados e restaurantes sao o grande atrativo —
compdem também espacos de sociabilidade dos imigrantes especialmente nos fins
de semana, quando o movimento é mais intenso. Devido ao perfil relativamente
homogéneo de suas atividades cotidianas (a grande maioria trabalha em atividades
ligadas a producado, quando ndao na mesma empresa, e residem em bairros “de
brasileiros”), as representacoes simbolicas a respeito de “ser brasileiro” sao
bastante similares no que se refere aos padroes de consumo e aos gostos mais
gerais.

Neste sentido, o que percebemos é a emergéncia de representacoes em
comum que expressam uma demanda especifica por certos produtos
comercializados nos estabelecimentos, havendo o intercambio entre o local de
origem e o de destino através do fluxo de idéias, de comportamentos e de bens.
Isto nao significa que os brasileiros tenham somente gostos e padroes de consumo
que remetem ao Brasil, consideramos que seu contato com os costumes e a
populacao local também ocorre, mas isto é refletido em menor escala a partir das
praticas de consumo “intra-étnico”. O que se sustenta aqui € que estes brasileiros
representam um coletivo de pessoas que se identificam como pertencentes a um
mesmo grupo e, mais do que isso, suas relacdes sociais reconfiguradas em torno do
status de imigrante revela condicdes suficientes para o surgimento e o sucesso de
empreendimentos brasileiros.

Observamos assim, duas caracteristicas centrais destas atividades
economicas, influenciadas diretamente pelas relacdes sociais: primeiro, estas
representacoes acerca do Brasil e de “ser brasileiro” no Japao foram reconstruidas
a partir da experiéncia migratoria no sentido apontado por Zelizer (2005), para
guem a migracdao é partilhada (ou seja, coletiva) e produz suas proprias
caracteristicas de relacoes, praticas culturais e formas de comunicacado; segundo,

® No ano de 2004, do total de 286.577 imigrantes brasileiros no Japao, 63.335 ou 22,1% se
encontravam na provincia de Aichi-ken. Fonte: Ministério da Justica do Japao
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as praticas de consumo “intra-étnico” expressam estas representacoes,
permitindo, entre outras coisas, o intercambio dos imigrantes entre os locais de
origem e de destino. Estas duas caracteristicas sdo componentes que reforcam os
lacos das relacoes dos imigrantes pautadas pela mutualidade e confianca, ao
mesmo tempo em que reforcam o perimetro de sua segregacao na sociedade.

A respeito do debate envolvendo o consumo na area da sociologia
econdmica, Zelizer afirma que uma das tarefas atuais da disciplina € construir uma
nova teoria baseada nas relacdes sociais negociadas entre individuos. Isto porque a
autora considera que “o consumo de servigos envolve por definicdo a criacdo e a
ativacdo de relagbes interpessoais em um vasto processo” (op. cit, p.337, traducao
nossa). Para a autora, os fatores que limitam os estudos sobre o consumo dentro da
sociologia econdomica residem nas formas de analise adotadas e, em geral, os
estudiosos desse campo compartilham de uma visao que opde duas esferas: por um
lado, a zona dos mercados, da racionalidade; por outro lado, a zona dos sentidos,
da cultura e do sentimento.

Mesmo a tentativa de superacdo desta dicotomia através de um
reducionismo (o0 consumo visto enquanto somente uma forma de racionalidade;
somente como uma expressao cultural; somente como exercicio de poder;) nao
ajuda a compreender o funcionamento do consumo. Zelizer entdo propde uma
perspectiva que chama de “Crossroads”, que identifica mdltiplas formas de
conexao e interseccao entre os processos sociais € 0os componentes econémicos. A
tarefa da sociologia econémica seria entdo a de obter uma nova teoria do consumo
baseada em relacdes sociais negociadas e dotadas de sentido. Isto significa
reconhecer que o consumo, assim como a producao e distribuicdo de bens também
molda as relacoes interpessoais.

E importante ressaltar que Bourdieu também analisou as interacdes entre o
consumo e a cultura, mas a partir de uma perspectiva distinta. O autor realiza a
compreensao dos mecanismos sociais e culturais procurando remeter as suas
praticas de consumo a uma estrutura relacional, o que significa que os bens
culturais possuem uma logica de funcionamento especifica e distinta do
economicismo prevalecente no entendimento do consumo. Os gostos possuem
codigos proprios e somente a partir da aquisicao destes € que o sujeito reconhece
determinado bem cultural. Deve-se atentar para a criacao de consumidores desses
bens e dos gostos legitimados, diz o autor, e isto remete a questdes como a
apropriacao dos bens — ou seja, trata-se de relacoes de poder.

As praticas culturais, as preferéncias e gostos em assuntos como mdsica,
educacao, artes, etc. sdo construidas de acordo com o nivel de instrucdo do
sujeito, dizem respeito aos niveis de capital acumulado durante a vida e também
se relacionam a heranca familiar. Os sujeitos sociais distinguem-se pelas distincoes
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que eles proprios operam, e assim se classifica a sua posicdo na estrutura (cf.
BOURDIEU, 1984).

A proposta de Zelizer em buscar uma nova teoria que reconheca que a
importancia do consumo nos mecanismos de relacoes interpessoais de certa forma
pode ser encontrada na andlise de Bourdieu, onde vigora a questdao do poder
enquanto tema central. No entanto, a novidade trazida pela autora é a
possibilidade de reconhecer o “velado” potencial explicativo de como as relacoes
sociais operam pelo consumo a partir de um escopo analitico distinto e
exemplificado a partir de exemplos concretos.

Dentre os casos historicos que servem como base empirica para a sua
proposta tedrica, Zelizer aborda o espaco doméstico, o varejo e as comunidades
étnicas. O que distingue estas Ultimas sdo dois aspectos: por um lado, o reforco de
seus perimetros devido a segregacdo, seja ela residencial, lingiliistica ou de
mercado de trabalho; por outro lado, a continuidade de um fluxo migratorio, que
intensifica a interacdo e a comunicacao entre individuos de um mesmo grupo.

Estudos como o de Peiss (1998) mostram que o consumo e o
empreendedorismo de afro-descendentes nos Estados Unidos nao somente
reproduziram, satisfizeram e realizaram as atividades econOomicas desses
imigrantes, mas também foram componentes importantes na organizacao de suas
vidas. Em seu estudo, a autora afirma que entre 1890 e 1920 as mulheres negras
foram pioneiras da industria de cosméticos do pais. No entanto, o sucesso deste
tipo de atividade dependeu diretamente das conexdes sociais estabelecidas no
cotidiano dos membros da comunidade, expressas pelo consideravel nivel de
aproximacao entre individuos através das redes sociais que ali operavam:

a cultura comercial de beleza foi muito mais do que um ato isolado de consumo ou
vaidade. Nas maos de mulheres empreendedoras afro-americanas ela se tornou uma
forma econémica e estética que representava as experiéncias e aspiracoes das
mulheres negras (op.cit. p. 95, traducao nossa).

Podemos também tomar como exemplo o trabalho de Sanchez (1993) que,
de uma forma geral, demonstra as praticas de consumo musical entre imigrantes
mexicanos em Los Angeles na década de 1920. O autor observa a presenca crucial
de imigrantes empreendedores que promoviam a musica tipica mexicana ao criar
radios especializadas, ao promover festivais e ao revelar novos artistas para o
publico. Esta iniciativa permitiu a divulgacdo mais ampla de costumes dos
imigrantes, através da transformacdo do espaco de comunicacdo entre a
comunidade de mexicanos nos Estados Unidos.
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Estes exemplos historicamente localizados sdo Uteis para reforcar a idéia
de que é necessario reconhecer o quanto as relacbes sociais, dotadas de sentido,
estao imbuidas nos processos econdmicos. Mais do que somente uma expressao de
comportamento ou aquisicao de bens, o consumo possui seus usos particulares,
podendo revelar — por meio atividade econdmica que vai além da producao —
como as relacbes interpessoais de um determinado grupo de individuos
semelhantes pela condicao de imigrantes sao estruturadas e negociadas.

Como foi apontado anteriormente, estes dois fendbmenos — o consumo e o
empreendedorismo dos brasileiros no Japao — apesar de distintos, estao
intimamente relacionados, especialmente quando localizados em uma discussao
que contemple a questao migratdria. Apoiado na discussao proposta pela sociologia
econdmica, argumento que a abordagem estrutural com énfase nas redes sociais
dos imigrantes representa uma alternativa as analises sociologicas macro ou micro-
orientadas presentes atualmente nas pesquisas envolvendo os brasileiros que vivem
no Japao. Pretendo dizer que, até os dias atuais, o conjunto das pesquisas a
respeito destes imigrantes nao oferece uma abordagem significativa que ressalte a
importancia de suas relagdes sociais no pais de destino, demonstrando de que
forma elas sao importantes para compreendermos os significados de atividades
econdmicas. Em muitos casos, estas sdo reduzidas a simples atividades que
obedecem ao funcionamento pré-determinado da economia. Esta que, imaginada
enquanto uma esfera auténoma, nao reserva lugar a sua construcao enquanto um
fendmeno social. Em outros casos, objetivos puramente descritivos e a necessidade
de estabelecer perfis sdcio-demograficos parecem estar a frente da compreensao
das formas de interacao deste grupo imigrante. A seguir, a revisao da literatura nos
ajuda a compreender algumas das limitacoes a que me refiro.

Os estudos sobre a migracgédo brasileira para o Japao

A partir da década de 1990 no Brasil surgiram publicacoes e simposios
pioneiros que abordavam especificamente a questao da emigracao de brasileiros
para o Japao com o objetivo mais geral de caracterizar e melhor compreender este
processo migratorio em crescimento (cf. OHASHI, 1991; NIMOMIYA, 1992). Isto
porque a presenca numérica de brasileiros no Japao se tornava cada vez mais
expressiva segundo os dispositivos legais de controle migratério, constituindo assim
um tema de interesse geral de instituicbes governamentais japonesas e associacoes
de cultura japonesa no Brasil.
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Em junho de 1990 foi promulgada a revisao das leis japonesas de controle
de imigracdo’ que, entre outras atribuicées, permitiu que brasileiros descendentes
de segunda e terceira geracao de japoneses e seus conjuges tivessem permissao
legal para permanecer no pais sob o status de long term resident (residentes pelo
periodo de trés anos com a possibilidade de renovacao do visto). Esta reforma legal
de fato possibilitou o crescimento da entrada de imigrantes brasileiros no pais 8,
influenciados ainda por outros fatores referentes as conjunturas sociais tanto
brasileiras quanto japonesas. Um exemplo relativo as primeiras impressdes dos
brasileiros imigrantes € o livro organizado por Chigusa (1994), que expoe através de
relatos as experiéncias de trabalhadores na sociedade japonesa.

Posteriormente, o interesse pelo tema ganhou contornos especificos e se
tornou objeto de investigacdo no universo académico brasileiro. Muitos esforcos se
voltaram entdo para descrever as condicoes de trabalho, as experiéncias subjetivas
e as conseqiiéncias da experiéncia migratéria (cf. ROSSINI, 1993; 2003). Outra
questdao central se baseou em explicar quais foram as conjunturas
macroeconomicas e politicas que influenciaram a decisdo do emigrante brasileiro
em escolher o Japao como pais de destino (cf. YOSHIOKA, 1995). Dentro deste
debate, os argumentos mais consensuais foram aqueles que faziam referéncia as
relacoes capital-trabalho: crescimento econdmico e escassez de mao-de-obra de
baixa qualificacdo na indistria japonesa; desemprego no mercado de trabalho
brasileiro e economia do pais inflacionada (cf. RIBAS, 1998; FERREIRA, 2001;
SASAKI, 2006;).

Acerca do debate sobre a decisao de migrar, um dos trabalhos mais
distintos foi feito por Ocada (2006) que, através de relatos de histéria oral, resgata
as motivacoes extra-econdmicas denominadas pelo autor como “invisiveis” no
imaginario do brasileiro que emigra para o Japao.

A questdo identitaria ganhou destaque em alguns trabalhos (cf. OLIVEIRA,
1997; SASAKI, 1998) sob a dtica cultural, com o objetivo de compreender as
representacdes em curso e como elas sao negociadas. Um dos principais pontos de
discussdo consistiu na complexidade de um paradoxo identitario revelado a partir
da experiéncia migratoria: o brasileiro considerado “japonés” no Brasil passava a
ser visto como “brasileiro” no Japao.

Em comum, muitas destas pesquisas se baseiam em descricOes, ainda que
desenvolvendo discussdes distintas no decorrer dos estudos. No trabalho de
Kawamura (1999), a discussao mais ampla sobre os processos de migracao

7 Ver MORITA, K.; SASSEN, S. The New Illegal Immigration in Japan, 1980-1992. International
Migration Review, v.28, n.1, p.153-63, 1994.

8 O crescimento quantitativo da entrada legal de imigrantes brasileiros no Japao
corresponde a 41.901 (25,74%) em 1990, 62.904 (221,47%) em 1991 e 28.470 (80,73%) em
1992. (cf. HIGUCHI, 2006).
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internacional se desdobra na investigacdo das vivéncias cotidianas dos imigrantes
brasileiros na sociedade japonesa, identificando suas varias estratégias culturais de
sobrevivéncia. Em uma discussao proxima que diz respeito aos modos de vida
desses brasileiros, porém na area da geografia, Hirata (2003) discute a questao do
consumo e do territorio, entendendo o consumo enquanto momento e parte do
processo produtivo que € concretizado em um local historico determinado. Ja o
territorio é debatido enquanto o espaco produzido para o capital e as
possibilidades de seu uso pelos imigrantes.

Estudos sociodemograficos baseados em surveys (cf. PINHEIRO &
SUGAHARA, 2004; HIRANO, 2008) procuraram estabelecer perfis dos brasileiros no
Japao, utilizando a literatura existente para construir interpretacdes de enfoque
mais amplo. Localizam, de uma forma geral, esta migracdo especifica no contexto
das recentes migracodes internacionais, tendo como referéncias autores como Sayad
(1998), Cohen (1999), Martine (2005), Durand & Massey (2002) e Patarra (2006).

Entre as pesquisas estrangeiras, Watanabe (2004) se debruca sobre o tema
da midia étnica no Japao, argumentando que os jornais voltados para o publico
brasileiro no pais procuram promover a integracao de seus leitores a sociedade
japonesa. Ja Ishii (2005), em um estudo com tema similar ao do peruano Borda
(2006), defende a idéia de que as remessas de dinheiro feitas pelos imigrantes
brasileiros estimularam mudancas no setor publico e privado, como o surgimento
de servicos voltados para a transferéncia e o investimento dessas remessas. O
trabalho de Higuchi (2006) abarcou uma ampla amostra de trabalhadores
brasileiros, criando perfis analiticos a partir de surveys. O autor também
sistematizou cinco modalidades emigracao brasileira para o Japao, apontando
tendéncias atuais de debate, como a dificuldade de insercao das criancas
brasileiras no sistema escolar japonés. Shoji (2008) demonstra o crescimento do
movimento pentecostal brasileiro e das religides japonesas entre os brasileiros
nikkeys (descendentes de japoneses) imigrantes no Japao, evidenciando a
relativamente baixa adesdao ao Catolicismo e ao Espiritismo. A importancia das
redes sociais de assisténcia para a disseminacao da idéias propagadas pela religido
é considerada fundamental, atraindo especialmente aqueles com desejo de retorno
ao Brasil.

Através desta breve revisao da literatura, destaco a diversidade de temas
existentes sobre a emigracao de brasileiros para o Japao. Mais plurais ainda sao as
ferramentas conceituais e metodologicas utilizadas nas analises que, no seu
conjunto, fazem uso de componentes econémicos, politicos e demograficos. Dito
que a discussao sobre os imigrantes brasileiros no Japao atualmente é dispersa,
isto por conseqiiéncia acaba por ofuscar interpretacdes outras que procuram se
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distinguir daquelas mais gerais e descritivas ou referidas ao processo migratorio em
questao enquanto transnacional, inserida no atual contexto da globalizacao.

Pouca atencao tem sido dada, por exemplo: a validade do termo
dekassegui enquanto conceito explicativo. Isto significa repensar a sua
representatividade, uma vez que hoje é possivel constatar a presenca marcante de
brasileiros nao-descendentes de japoneses vivendo no Japao; a importancia das
redes sociais na conformacdo das redes migratorias para o Japao, ou seja,
investigar redes pelas quais informacoes a respeito de empregos circulam entre os
seus candidatos; a analise das formas, intensidades e transformacao dessas redes
de forma empirica; a oferta e gerenciamento de vagas de emprego no Japao
através de intermediarios, tendo destaque as Empresas de Locacao, Agenciamento
e Selecao de Mao-de-obra (ELAS); as praticas de consumo enquanto portadoras de
signficados; ao consumo de produtos tipicamente brasileiros no Japao; as
atividades empreendedoras desses imigrantes;

Consideracdes Finais

As redes sociais representam um instrumento de analise diferenciado,
trata-se de uma dimensdo da estrutura social entendida como estrutura de
relacdes. A sua utilizacdo do ponto de vista tedrico, como objetivado neste texto,
torna possivel apontar as principais limitacdes da literatura mais difundida sobre os
brasileiros no Japao e sugerir interpretacoes outras. Ja a sua aplicacdo em casos
concretos, a partir dos conceitos fornecidos pela sociologia econémica, surge como
alternativa aos estudos que somente procuram estabelecer perfis dos imigrantes
brasileiros no Japao segundo seus atributos (idade, sexo, escolaridade, renda etc.),
esforco este que deve ser estimulado futuramente, caso haja o interesse em se
desenvolver pesquisas no tema. Ao mesmo tempo, este aparato conceitual se
distingue qualitativamente daqueles que explicam este fendmeno migratorio a
priori como resultado da dinamica do sistema econémico, cuja mao-de-obra é
considerada transnacional e se move entre os mercados.

A forma adquirida pelas redes condiciona as relacdes dos individuos que se
encontram em interacdo, o que significa que a migracdo é um processo social que
se estende além do individuo, sdo fendmenos que ocorrem como resultado de
grupos de pessoas relacionados (cf. TRUZZI, 2008). Dentro desses grupos, cabe
resgatar qual a configuracao das diversas redes existentes. No caso observado na
cidade de Toyokawa, argumento que a solidariedade e a temporalidade daqueles
brasileiros sao importantes capitais sociais mobilizados pelos individuos, compondo
uma rede de relacdes compartilhada, em grande medida, pela condicao de
imigrante. As redes também permitem o intercambio entre o local de origem e o
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de destino através de praticas de consumo “intra-étnico” e do empreendedorismo,
ou seja, por meio de atividades economicas restritas a um determinado grupo.
Ainda que do ponto de vista teorico, estas consideracdoes podem indicar novos
caminhos e descobertas sobre este rico fenomeno migratorio.
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